FLOEMA

www.agricolafloema.it




Floema in humeri

e 2018 nascita
e da 200 a 300 referenze in base alla stagionalita

e 50 produttori coinvolti
e 1.2 milioni (fatturato 2020)
e 8 dipendenti

e 2 collaboratori esterni
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MODELLO E STRUTTURA INTERNA: PRODUTTORI

L— FILIERA ﬁ

CPRODUTTORI >—— FLOEMA —+ CONSUMATORI

Selezione: Collaborazione: Sinergie:

* Prossimita geografica | + Piani colturali; » Fornitura di prodotti su misura;

* Organizzazione aziendale e produttiva - Attivita di consulenza; - Creazione di una rete tra i produttori
» Ricerca prodotti storici  Valorizzazione del territorio; tramite incontri di confronto, di

Disciplinari di lotta integrata o biologica scambio di esperienze e pratiche.



MODELLO £ STRUTTURA INTERNA: FLOEMA
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PRODUTTORI —<= FLOEMA ——+ CONSUMATORI

* Ordinazione clienti; T
« (Caricamento su software interno;
* Ordinazione automatica ai produttori;
24 h » Consegne dei produttori (I controllo qualita);
« Composizione spese con operatori specializzati (II controllo
qualita)
« Consegne a domicilio clienti finali;




MODELLO £ STRUTTURA INTERNA: FLOEMA

Vantaggio strategico

e Sistema di ordinazione
e Rifornimento magazzino inizio giornata (prodotto gia venduto)

¢ Rimanenza a magazzino bassa




GESTIONE DELLE RIMANENZE

I
GESTIONE PRODOTTI IN GIACENZA
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in conto terzi Lab)
Produzione di conserve, sott’oli, IV gamma, pasta fresca...

sottacetl...



GESTIONE DELLE RIMANENZE

OBIETTIVI RAGGIUNTT.:

» VValorizzazione prodotto

* Prolungamento shelf life;

« Incremento offerta;

* Rimanenza 0 a magazzino.




MODELLO E STRUTTURA INTERNA:
CONSUMATORT

PRODUTTORI —— FLOEMA —— CCONSUMATORD

FILIERA —L

Mantenimento della qualita nel flusso logistico l

Packaging:

* Protezione da danni meccanici

Trasporto:

« (Catena del freddo

Comunicazioni:

 Materiale di comunicazione

(OME LA MANGLY!
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